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Bijlage IV: flowchart- bepalen benaming aroma’s 

  Aanduiding van het aroma in de lijst van ingrediënten 

1. Is het product een aroma? nee Benaming: bepalen van geval tot geval. 

 Ja   

2. Bestaat de aromatiserende component uitsluitend uit natuurlijke aromastoffen en/of 

aromatiserende preparaten? 

nee Benaming: “Aroma” of een meer specifieke aanduiding of beschrijving van het aroma. (bijvoorbeeld 

„aardbeiaroma‟ waarbij referentie wordt gemaakt naar de smaak welke het aroma introduceert.) 

- Let op: zie ook eerdere opmerking over  rookaroma‟s: apart vermelden!  

   

ja   

3. Is de aromatiserende component voor tenminste 95 gewichtsprocenten verkregen uit 

hetzelfde uitgangsmateriaal en wordt de overige maximaal 5% slechts gebruikt voor 

standaardisering of het introduceren van een aanvullende „note‟? 

ja Benaming: „Natuurlijk – naam van het aromatiserend bestanddeel – aroma”.  

- Optioneel: “Aroma” of een meer specifieke aanduiding of beschrijving van het aroma 

   

nee   

4. Is de aromatiserende component gedeeltelijk afkomstig van hetzelfde 

uitgangsmateriaal waarvan de geur en/of smaak nog makkelijk herkenbaar is?11.  

ja Benaming: „ Natuurlijk – naam van het aromatiserend bestanddeel – aroma met andere natuurlijke 

aroma’s”. 

-  Optioneel: “Aroma” of een meer specifieke aanduiding of beschrijving van het aroma 

   

nee   

3.c Een duidelijk verband tussen uitgansmateriaal van de aromatiserende component en 

de waargenomen smaak is afwezig.  

ja Benaming: "Natuurlijk aroma" 

-  Optioneel: “Aroma” of een meer specifieke aanduiding of beschrijving van het aroma 

 

                                                           

 

11 Verschillende aromatiserende materialen hebben verschillende sensorische drempelwaarden wat maakt dat de waarneming van aroma‟s subjectief en niet makkelijk kwantificeerbaar is. 

De kwalificatie „makkelijk herkenbaar‟ kan derhalve alleen gebaseerd zijn op de mening van een expert zoals bijvoorbeeld die van een flavourist of de uitkomst van een sensorischpanel 

welke het consumenten product evalueerde. De uiteindelijke aanduiding is de verantwoordelijkheid van de eindproducent, daar de matrix waarin het aroma is gebruikt ook van invloed kan 

zijn op de beleving van het aroma. 




