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Seminar ‘Sustainable Sourcing: 
Soy & Palm Oil’

Duurzame palmolie voor  
Gouda’s Glorie en Diamant 

Op 11 april 2011 organiseren het productschap Margarine, 
Vetten en Oliën (MVO) en Initiatief Duurzame Handel 
(IDH) het Seminar ‘Sustainable Sourcing’ in Rotterdam. 
Gerenommeerde sprekers zullen een update geven van 
de laatste ontwikkelingen op het gebied van duurzame 
palmolie en verantwoorde soja. Centraal staan de vragen: 
‘Waarom is het belangrijk om voor duurzame grondstoffen 
te kiezen en hoe kan je duurzame grondstoffen kopen.’ 

In de ochtend zullen key note speakers hun visie op duur-
zame grondstoffen presenteren. Sprekers zijn o.a. Jan Kees 
Vis (President Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO), 
Agustin Mascotena (Executive Director Round Table on 
Responsible Soy), Sandra Mulder (expert palmolie & soja, 
WWF) en Anne van der Wal (Programma manager Duurzame 
Handel, Ahold).

In de middag zijn er o.a. twee workshops. In de sessie over duurzame palmolie vertellen bedrijven over hun 
ervaringen met certificering en het kopen van duurzame palmolie. In de sessie over duurzame soja wordt de 
laatste stand van zaken binnen de Round Table on Responsible Soy (RTRS) besproken. Doelgroep voor deze 
dag zijn bedrijven uit de oliën- en vettensector, uit de voedingsmiddelenindustrie, diervoederindustrie, retail 
en overheden. Er zijn geen kosten verbonden aan de dag. De voertaal die dag is Engels. 

   �Klik hier voor de uitnodiging.  

Margarines en frituurvetten/-oliën van de merken 
Gouda’s Glorie en Diamant zullen in de loop van 
2011 alleen nog maar palmolie bevatten waarvoor 
duurzaamheidscertificaten zijn gekocht. Eigenaar 
Van Dijk Food in Zeewolde, sinds juni 2010 
onderdeel van de Groep Vandemoortele, heeft 
besloten om certificaten voor duurzame 
palmolie van GreenPalm te gaan 
kopen.

De Groep Vandemoortele is sinds 2009 
lid van de RSPO. In dit internationale 
platform zitten zowel maatschappe-
lijke organisaties als industrie en retail. 

Samen bepalen zij de opstelling van de duurzaam-
heidscriteria. Plantages die produceren volgens de 
principes en criteria van de RSPO kunnen hun palm-
olie certificeren en deze vervolgens verkopen. 

Door het aanschaffen van genoemde certi-
ficaten levert de Groep Vandemoortele 

een essentiële bijdrage aan de verdere 
verduurzaming van de productie van 
palmolie. Tevens worden palmolie
producerende landen als Maleisië 
en Indonesië door deze certificering 
gestimuleerd om op een verantwoorde 

manier te produceren.
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Deze nieuwsbrief is een onderdeel van www.vettefeiten.nl en is een initiatief van het 
Productschap MVO in samenwerking met de Task Force Verantwoorde Vetzuursamenstelling. 

Alle palmolie Sipef voortaan 
duurzaam 
De palmolieproductie van Sipef gebeurt 
voortaan helemaal op duurzame wijze. 
Hiermee is Sipef de eerste multinationale 
palmolieproducent waarvan alle palmolie 
gecertificeerd is. 

Volgens een recent gepubliceerd persbe-
richt van Sipef kan de multinational daar-
door tot 185.000 ton ‘segregated’ duur-
zame palmolie en palmpitolie leveren, 
evenals tot 80.000 ton ‘mass balance’ 
gecertificeerde palmolie vanuit Indonesië 
en Papoea-Nieuw-Guinea. 

Het Palmolieproducent Sipef is sinds 2005 
lid van de RSPO.

RSPO geeft goedkeuring 
Nationale Interpretatie Ghana 
Als eerste Afrikaans land ontvangt Ghana 
goedkeuring van de Roundtable on Sustai-
nable Palm Oil (RSPO) voor de ontwikkelde 
Nationale Interpretatie van de RSPO prin-
cipes en criteria voor duurzame palmolie. 

Hiermee wordt de weg geplaveid voor de 
RSPO-certificering van duurzame palmolie 
uit Ghana. 

Zwitsers sojanetwerk 
kondigt aankoopplannen 
verantwoorde soja aan 
Een Zwitsers netwerk van sojaverwerkers 
en retailers heeft zich gecommitteerd om 
ervoor te zorgen dat in 2014 90 procent 
van het Zwitserse sojagebruik een ver-
antwoorde oorsprong heeft. Eind 2011 
zou reeds 60 procent van het gebruik uit 
verantwoorde soja moeten bestaan. 

De Verantwoorde Soja kan worden aan-
geschaft in overeenstemming met een 
van de vier volgende standaarden: de 
Round Table on Responsible Soy (RTRS), 
de Basel-criteria voor Verantwoorde Soja, 
de ProTerra-standard of de Bio Suisse-
richtlijnen.

Het netwerk omvat de Zwitserse retailers 
Coop and Migros maar ook Agrokommerz, 
Bio Suisse, Egli Mühlen, Fenaco, Heinz&Co, 
IP Suisse, Muggli, Schweizerischer Bauern-
verband, Suisseporcs en WWF Swiss.
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Seminar 
Sustainable Sourcing: 

Soy & Palm Oil
11 April 2011, Rotterdam

Retailers announce they want to source 

sustainably. What does that mean for 

suppliers of soy and palm oil (products)? 

Who?
The seminar is intended for 

representatives of MVO companies, 

animal feed companies, retailers, 

NGOs and governments, interested in 

sustainable sourcing of soy and palm oil.

Where?
World Trade Centre, Rotterdam.

Costs and Registration

Participation is free of charge.Registration 

can be done by sending an email to 

Philippine van Asch at asch@mvo.nl

 

Program Outline
Morning session - plenary

• Vision on Sustainability, Caroline Sikking, Cargill

•  Update State of Play RSPO, Jan Kees Vis, President RSPO

•  Update State of Play RTRS, Agustin Mascotena, Executive 

Director RTRS

• Sustainable Sourcing, Gerrit van Duijn, Unilever 

• Vision of Retail, speaker to be con� rmed

• Challenges ahead, Sandra Mulder, WWF

Afternoon sessions – in parallel

Sustainable Palm Oil

• Experience RSPO Certi� cation

• Case studies users sustainable palm oil

• How to begin buying sustainable palm oil?

• Experience of certi� cation body

•  IDH about palmoil in relation to other sustainable 

commodities

Sustainable Soy

• Experience RTRS in practice

• Activities Initiative Sustainable Soy

• RTRS Supply Chain Organisation & Claims

• Ambitions animal production chain and food chain

Duurzame 
palmolie voor 
Gouda’s Glorie 
en Diamant 

Duurzame Palmolie 
ruimschoots verkrijgbaar

IKB-logo en Keuze 
Klavertje samen- 
gevoegd tot één 
voedselkeuzelogo 

http://www.vettefeiten.nl/seminar/uitnodiging-seminar-sustainable-sourcing-soy-palm-oil.html
http://www.vettefeiten.nl/duurzaamheid/hoe-koop-ik-duurzame-palmolie-in.html
http://www.vettefeiten.nl/duurzaamheid/hoe-koop-ik-duurzame-palmolie-in.html
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Duurzame Palmolie 
ruimschoots verkrijgbaar

Het aanbod duurzame palmolie blijft 
groeien (zie grafiek). Van de ruim 46 
miljoen ton geproduceerde palmolie is op 
dit moment circa 7% duurzaam. Ook de 
verkoop van duurzame palmolie neemt 
wereldwijd toe maar blijft wel achter bij 
het aanbod. 

In Nederland is daarom in november 
2010 door het productschap MVO de Task 
Force Duurzame Palmolie opgericht. Deze 
Nederlandse Task Force wil een belang-
rijke bijdrage leveren aan het stimuleren 
van de productie en het gebruik van 
duurzaam geproduceerde palmolie met 
als doelstelling dat uiterlijk eind 2015 alle 
voor de Nederlandse markt bestemde 
palmolie duurzaam is. 

  �www.taskforceduurzamepalmolie.nl 
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Belangrijke mechanismen 
in het productieproces 
van margarine met 
palmfracties onderzocht

Onderzoekers hebben in de Journal 
of Food Science de resultaten 
gepubliceerd van een studie naar 
de meest optimale verhoudingen 
tussen palm stearine en palm 
oleïne voor de productie van mar-
garine. Het doel van het onderzoek 
was tevens om meer inzicht te 
krijgen welke factoren van invloed 
zijn op het kristallisatieproces. 
De onderzoekers vonden dat een 
mengsel met 40% palm stearine 
en 60% palm oleïne gunstige 
fysisch-chemische en structurele 
eigenschappen heeft, die nodig zijn 
voor de productie van margarine. 
De vorming van de benodigde 
kristalstructuur in margarine werd 
met name bepaald door de aan-
wezigheid van de triacylglycerol 
bestaande uit 2 palmitinezuren 
en 1 oliezuur vanwege zijn hogere 
smelttemperatuur. Dit  kristal-
lisatieproces werd vertraagd door 
de gebruikte emulgator monoacyl-
glycerol.

Strijd om Food Valley 
Award 2011 van start
De stichting Food Valley start haar 
zoektocht naar een innovatie met 
meerwaarde voor de agrifood-
sector. De stichting Food Valley 
stimuleert innovatie in de Neder-
landse agrifood-sector door onder-
nemerschap en kennis bij elkaar te 
brengen. Jaarlijks reikt de stichting 
Food Valley de Food Valley Award 
uit aan het meest onderscheidende 
initiatief op voedings(gerelateerd) 
gebied. De winnaar onderscheidt 
zich op het gebied van innovatie, 
samenwerking en Maatschappelijk 
Verantwoord Ondernemen (MVO). 
Dit jaar zal de prijs voor de zevende 
keer worden uitgereikt.
 
Meer informatie kunt u vinden op: 
www.foodvalleyaward.nl. Inzendin-
gen dienen op 7 mei 2011 te zijn 
ontvangen door de stichting Food 
Valley. De bekendmaking van de 
winnaar en de prijsuitreiking zijn 
tijdens de Food Valley Expo op 13 
oktober 2011 in CineMec te Ede.
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Op dinsdag 1 maart 2011 nam minister Edith Schippers 
van het ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en 
Sport het nieuwe voedselkeuzelogo in ontvangst. 
Het nieuwe voedselkeuzelogo is het resultaat van de 
samenvoeging van het Keuze Klavertje van Albert Heijn 
en het Ik Kies Bewust logo van Stichting Ik Kies Bewust. 
Het uitgangspunt blijft hetzelfde: producten met het 
logo zijn getoetst op de hoeveelheid vetten, zout, 
suiker, energie en voedingsvezel. Het logo wordt vanaf 
dit jaar geleidelijk op de verpakkingen ingevoerd. 

Het nieuwe logo heeft twee verschijningsvormen: 
groen en blauw. Het groene logo met de tekst ‘gezon-
dere keuze’ staat voor de gezondere keuze binnen 
een groep van basisproducten. Basisproducten zijn 
producten die veel nuttige voedingsstoffen leveren. 
Het blauwe logo met de tekst ‘bewuste keuze’ helpt bij 

het maken van een keuze uit producten die niet tot de 
basisvoeding behoren. 

Op deze wijze wordt er een onderscheid gemaakt 
tussen basisproducten en niet-basisproducten. Dit 
is gedaan om te laten zien dat basisproducten een 
belangrijkere rol spelen in een gezond voedselpakket 
dan niet-basisproducten. 

De wetenschappelijke commissie van Stichting Ik Kies 
Bewust heeft de nieuwe criteria voor het gezamenlijke 
logo vastgesteld. Ook is het Voedingscentrum vertegen-
woordigd in de Commissie. Klik hier voor meer gedetail-
leerde informatie over de criteria per productgroep. 

  �Ga voor verdere informatie naar 
www.ikkiesbewust.nl.

IKB-logo en Keuze Klavertje  
samengevoegd tot één voedselkeuzelogo 

www.taskforceduurzamepalmolie.nl
http://www.foodvalleyaward.nl
http://www.ikkiesbewust.nl/uploads/files/Productcriteria_versie_4_2.pdf
http://www.ikkiesbewust.nl
http://www.ikkiesbewust.nl
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Van 12 t/m 14 april 2011 organiseert het productschap MVO voor de 
tweede keer de cursus kwaliteit en voedselveiligheid in de plantaardige 
oliën en vettensector. De focus van cursus ligt op de voedselveiligheid in de 
plantaardige oliën- en vettenketen vanaf het moment van aankomst van 
de ruwe olie in de haven tot aan de ontvangst van de geraffineerde olie bij 
de margarinefabriek. 

Op de eerste dag van de cursus zullen vijf sprekers ‘uit het veld’ inzicht 
geven in voedselveiligheid en kwaliteit binnen de toeleveringsketen van 
oliën en vetten. Op de tweede cursusdag zullen per boot enkele bedrijven 
worden bezocht (Maastank, Maasrefinery en de margarinefabriek van Uni-
lever). Op de derde dag zullen de belangrijkste organisaties binnen de plant-
aardige oliën en vetten sector aan bod komen en zal worden ingegaan op 
onderwerpen als halal, kosher en Nofota en Fosfa contracten. De opzet en 
de inhoud van de cursus is analoog aan de cursus van vorig jaar die door de 
deelnemers zeer positief werd beoordeeld. Zie de cursusfolder voor nadere 
informatie.  

De Engelstalige cursus is bedoeld voor personen die werkzaam zijn in de 
MVO-sector op het gebied van kwaliteit, productie, logistiek en directie als 

ook voor afnemers van MVO-
bedrijven en voor personen werk-
zaam bij certificerende instanties, 
overheden, brancheorganisaties 
en consultancyorganisaties in 
Nederland of elders in Europa. 

De cursuskosten (incl. cursus-
materiaal, excursies, boottocht, 
koffie/thee, 3 lunches en 1 cursus-
diner) bedragen € 450,- p.p. voor 
MVO-bedrijven en € 500,- p.p. voor 
niet-MVO-bedrijven. Inschrijven is 
mogelijk t/m half maart 2011 via 
het digitale registratieformulier 
 
Voor nadere informatie kunt u 
contact opnemen met Annette 
Klomp (klomp@mvo.nl of 
070-3195114). 

H E T   K E N N I S P L A T F O R M   V O O R   V E T T E N   E N   O L I Ë N

Deze nieuwsbrief is een onderdeel van www.vettefeiten.nl, een website 
met informatie over de toepassing van vetten in levensmiddelen bestemd 
voor managers in de levensmiddelenindustrie en retail. De website is een 
initiatief van het Productschap Margarine, Vetten en Oliën (MVO). 

MVO behartigt de gemeenschappelijke belangen van alle schakels in 
de productiekolom van oliën en vetten en wil een goede toepassing van 
oliën en vetten in levensmiddelen stimuleren, zowel op het gebied van 
gezondheid als van duurzaamheid. Het Productschap voert deze taak uit 
via Task Forces op het gebied van gezondheid en duurzaamheid, in dit 
geval de Task Force Verantwoorde Vetzuursamenstelling en de Task Force 
Duurzame Soja. 

Aan- of afmelden 
Stuur een email aan info@vettefeiten.nl.

Postbus 3095, 2280 GB Rijswijk, Telefoon 070 319 51 95 
www.mvo.nl  -  info@mvo.nl

MVO-cursus voedselveiligheid oliën 
en vetten: van haven tot fabriek  

MVO Course 

Food Safety of  

Vegetable Oils and Fats
Including MVO seminar sustainable sourcing: soy & palm oil

A course on food safety and quality of vegetable oils and fats

Delta Hotel, Vlaardingen, the Netherlands: 12 - 14 April 2011

This course will give a deep insight in all food safety aspects related to the vegetable oils and fats chain. The course includes 

general lectures on legislative aspects, industrial codes, risk evaluations, important specifications and standards for the vegetable 

oils and fats industry. Attention will be paid to food safety procedures during the subsequent steps in the production chain of oils 

and fats starting from the arrival at the port of Rotterdam until the receipt at the margarine plant. Furthermore, the specific roles 

of superintendents and laboratories will be addressed. In addition, the course includes a lecture on Halal and Kosher as well as 

some lectures from organisations important to the oils and fats sector. The course will combine theoretical lectures by experts from 

industry with excursions to an oil storage facility, a refinery and a margarine factory. 

A seminar on sustainable sourcing: soy & palm oil

WTC, Rotterdam, the Netherlands: 11 April 2011

The seminar, scheduled prior to the course, will give an overview of the latest developments both on national (Task Force Palm Oil 

and Soy) and international (RSPO, RTRS) level. The role of the industry, NGOs and the government will also be highlighted. In the 

afternoon focus will be on Sustainable Palm oil and Sustainable Soy production.

• combination of theory and practice

• lectures by experts from industry

• course limited to 30 persons

•  includes optional seminar on sustainable sourcing: soy & palm oil.

‘Vettax is niet praktisch uitvoerbaar’
Het invoeren van een extra belasting op onge-
zonde voedingsmiddelen is niet praktisch uit-
voerbaar. Dat vindt de helft van de stemmers 
op de evmi-poll. EVMI  is een vakblad voor 
professionals in de levensmiddelenindustrie. 

Deelnemers aan de enquête verwachten dat 
het heel moeilijk is om aan te geven wat nu 
precies ongezond is en wat niet. Uit eerder 
TNS NIPO onderzoek bleek dat de helft van 
de Europeanen voorstander is van een vettax. 
Nederlanders waren daar toen net als Duit-

sers en Engelsen geen voorstander van. Zij 
legden de verantwoordelijkheid voor gezonde 
voeding vooral bij zichzelf. 31 Procent van 
de stemmers op de evmi-poll is van mening 
dat een belasting wel zal helpen. Dit omdat 
consumenten de dan duurder geworden 
ongezonde producten minder zullen kopen 
en dus ook minder zullen eten. 19 Procent 
denkt juist dat een vettax mensen niet zal 
verleiden alsnog voor gezonde producten te 
kiezen. 50 Procent van de deelnemers vindt de 
vettax praktisch niet uitvoerbaar.  

http://www.mvo.nl/Portals/0/sociaal/scholing/MVO-course_food_safety_2011.pdf
http://www.mvo.nl/Kernactiviteiten/Arbeid/Scholingenopleiding/MVOCursussen/FoodSafetyofVegetableOilsandFats/tabid/2448/language/nl-NL/Default.aspx
mailto:klomp@mvo.nl
http://www.vettefeiten.nl

